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市
場
規
模
推
計
が

経
営
判
断
を
支
え
る

　

新
規
出
店
の
成
功
は
、
市
場
の
選
定

段
階
か
ら
始
ま
り
、
市
場
規
模
を
把
握

せ
ず
に
参
入
す
れ
ば
、
供
給
過
多
や
タ

ー
ゲ
ッ
ト
不
一
致
に
よ
る
失
敗
リ
ス
ク

が
高
ま
り
ま
す
。

　

出
店
後
に
、

・
想
定
よ
り
人
が
来
な
い

・
周
辺
競
合
と
客
層
が
か
ぶ
っ
て
い
た

な
ど
の
問
題
が
、
発
覚
し
て
か
ら
で
は

手
遅
れ
に
な
る
ケ
ー
ス
も
少
な
く
あ
り

ま
せ
ん
。

　

一
方
で
、
数
値
に
基
づ
い
た
市
場
の

見
立
て
が
あ
れ
ば
、
説
得
力
の
あ
る
事

業
計
画
が
立
て
ら
れ
、
社
内
稟
議
・
経

営
陣
へ
の
説
明
に
も
有
効
で
、
出
店
の

加
速
へ
と
つ
な
が
り
ま
す
。

　

市
場
規
模
の
把
握
は
、
担
当
者
の
感

覚
的
な
判
断
や
属
人
的
な
経
験
だ
け
に

頼
ら
な
い
、
論
理
的
な
経
営
判
断
の
前

提
条
件
と
い
え
ま
す
。

　

た
だ
し
、
属
人
的
な
判
断
や
直
感
が

的
を
射
る
場
面
も
現
場
で
は
少
な
く
あ

り
ま
せ
ん
。
そ
こ
で
重
要
な
の
は
、
そ

う
し
た
感
覚
的
判
断
を
軽
視
す
る
の
で

は
な
く
「
数
値
に
よ
る
裏
付
け
」
と
組

み
合
わ
せ
る
こ
と
で
す
。

　
「
直
感
を
活
か
し
つ
つ
、
デ
ー
タ
で

検
証
し
確
信
に
変
え
る
」

　

そ
の
バ
ラ
ン
ス
が
、
戦
略
的
な
意
思

決
定
の
質
を
高
め
ま
す
。

簡
易
モ
デ
ル
で

ス
ピ
ー
ド
推
計

　

市
場
規
模
の
見
積
も
り
は
、
必
ず
し

も
大
調
査
の
必
要
は
あ
り
ま
せ
ん
。

市
場
規
模
の
簡
易
モ
デ
ル

「
対
象
人
口
×
想
定
単
価
×
購
入
頻
度
」

こ
れ
を
用
い
れ
ば
、
ス
ピ
ー
デ
ィ
に
仮

説
検
証
を
進
め
る
こ
と
が
で
き
ま
す
。

　

例
え
ば
、

①�

地
域
内
に
は
5
万
人
の
タ
ー
ゲ
ッ
ト

が
存
在
し
て
い
る

②�

1
人
あ
た
り
年
間
5
千
円
を
消
費
す

る
と
仮
定
し
た
場
合

③
2.5
億
円
の
市
場
規
模
と
な
る

こ
の
よ
う
な
ざ
っ
く
り
と
し
た
試
算

は
、
投
資
判
断
や
出
店
可
否
の
判
断
材

料
と
し
て
有
効
で
す
。

　

以
上
の
仮
説
を
充
分
に
確
立
し
た
う

え
で
、
深
掘
り
し
た
い
エ
リ
ア
に
対
し
、

住
民
や
周
辺
勤
務
者
へ
の
Ｗ
ｅ
ｂ
調
査

や
街
頭
調
査
を
実
施
し
て
、
ニ
ー
ズ
や

来
店
動
機
を
把
握
し
ま
す
。

　

さ
ら
に
、

・
ロ
ケ
ー
シ
ョ
ン
評
価

・
通
行
量

・
可
視
性

・
ア
ク
セ
ス
性

・
店
舗
面
積

・
賃�

料

市場規模推計の基本と市場規模推計の基本と
「「GG
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・
周
辺
施
設

こ
れ
ら
を
加
味
す
る
こ
と
で
、
よ
り
実

態
に
即
し
た
市
場
規
模
の
裏
付
け
が
可

能
と
な
り
ま
す
。

実
勢
商
圏
を
把
握
し
て

現
場
に
即
し
た
判
断
を

　

出
店
判
断
の
精
度
を
高
め
る
に
は
単

な
る
理
論
商
圏
で
は
な
く
、
実
勢
商
圏

の
把
握
が
重
要
で
す
。
来
店
客
が
、

・
ど
こ
か
ら
来
て

・
ど
こ
へ
向
か
い

・
何
の
目
的
で
来
店
し
て
い
る
の
か

と
い
っ
た
行
動
デ
ー
タ
を
把
握
す
る
こ

と
で
、
想
定
と
実
態
の
ギ
ャ
ッ
プ
を
埋

め
ら
れ
ま
す
。

　

実
地
調
査
や
ア
ン
ケ
ー
ト
、
Ｇ
Ｐ
Ｓ

ロ
グ
の
活
用
な
ど
で
来
店
動
線
を
捉
え

Ｇ
Ｉ
Ｓ
上
に
可
視
化
す
る
こ
と
で
、
店

舗
ご
と
の
商
圏
を
的
確
に
描
き
出
せ
ま

す
。
こ
の
作
業
に
よ
り
、
地
理
的
に
無

理
の
な
い
タ
ー
ゲ
ッ
ト
設
定
と
、
よ
り

成
功
確
度
の
高
い
出
店
判
断
が
可
能
に

な
り
ま
す
（
図
1
）。

　

ま
た
、
さ
ら
に
出
店
判
断
の
精
度
を

高
め
る
に
は
、
単
な
る
顧
客
動
線
の
把

握
に
と
ど
ま
ら
ず
、
競
合
状
況
や
人
口

構
成
の
変
化
、
時
間
帯
ご
と
の
商
圏
特

性
な
ど
も
併
せ
て
分
析
す
る
こ
と
が
求

め
ら
れ
ま
す
。

　

特
に
、
競
合
店
舗
の
集
積
度
や
タ
ー

ゲ
ッ
ト
と
の
親
和
性
、
再
開
発
計
画
な

ど
の
将
来
動
向
を
読
み
取
る
こ
と
で
短

期
的
な
成
功
だ
け
で
は
な
く
、
中
長
期

的
な
持
続
性
を
見
込
ん
だ
判
断
が
可
能

と
な
り
ま
す
。

「
Ｇ
Ｉ
Ｓ
」
を
使
え
ば
誰
で
も

エ
リ
ア
推
計
が
可
能
に

　

近
年
で
は
、
専
門
知
識
が
な
く
て
も

操
作
で
き
る
Ｇ
Ｉ
Ｓ
ツ
ー
ル
が
普
及

し
、
出
店
判
断
や
商
圏
分
析
の
ハ
ー
ド

ル
が
大
き
く
下
が
っ
て
い
ま
す
。

　

例
え
ば
、
地
図
上
で
タ
ー
ゲ
ッ
ト
エ

リ
ア
を
指
定
す
る
だ
け
で
、
そ
の
範
囲

内
の
人
口
、
世
帯
数
、
年
齢
構
成
な
ど

の
統
計
情
報
が
自
動
で
抽
出
さ
れ
、

「
高
齢
単
身
世
帯
が
多
い
」

「
子
育
て
世
代
が
集
中
し
て
い
る
」

と
い
っ
た
、
市
場
特
性
を
直
感
的
に
把

図1　GIS（地理情報システム）の概略

GIS（地理情報システム）とは？
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・従業員満足度調査

表やグラフからは見えてこなかった
新たな課題の発見と解決に

地図とデータ統合！
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握
す
る
こ
と
が
可
能
で
す
。

　

さ
ら
に
、
Ｇ
Ｉ
Ｓ
に
次
の
よ
う
な
実

践
的
な
機
能
を
搭
載
す
る
こ
と
に
よ
っ

て
、
現
場
の
担
当
者
で
も
簡
単
に
分
析

が
行
え
ま
す
。

・
競
合
店
舗
の
マ
ッ
ピ
ン
グ
と

　
距
離
の
可
視
化

・
来
店
圏
の
属
性
フ
ィ
ル
タ
ー
機
能

・
時
間
帯
別
人
口
ヒ
ー
ト
マ
ッ
プ
の
表
示

・
出
店
候
補
地
の
商
圏
比
較
機
能

こ
れ
ら
の
機
能
に
よ
り
、
営
業
担
当
者

や
店
舗
開
発
担
当
者
に
よ
る
、
感
覚
や

経
験
に
頼
っ
た
個
人
的
判
断
に
な
ら

ず
、
デ
ー
タ
に
基
づ
い
た
客
観
的
な
判

断
が
可
能
に
な
り
ま
す
。

「
Ｇ
Ｉ
Ｓ
」
で
把
握
す
る

市
場
特
性
と
顧
客
分
布

　

Ｇ
Ｉ
Ｓ
上
で
活
用
で
き
る
主
要
な
デ

ー
タ
項
目
に
は
、
以
下
の
よ
う
な
も
の

が
あ
り
ま
す

・
総
人
口
、
世
帯
数
、
年
齢
別
人
口
構
成

・
年
収
階
層
別
世
帯
数

・
自
社
、
小
売
店
舗
、
競
合
店
舗
の
分
布

・
流
動
人
口
の
傾
向

・
将
来
人
口
予
測
（
国
勢
調
査
ベ
ー
ス
）

　

こ
れ
ら
の
デ
ー
タ
を
元
に
、
タ
ー
ゲ

ッ
ト
と
の
親
和
性
、
他
社
と
の
棲
み
分

け
、
商
圏
の
成
長
性
な
ど
を
数
値
で
把

握
す
る
こ
と
が
で
き
ま
す
。
加
え
て
、

情
報
は
地
図
上
で
も
視
覚
的
に
可
視
化

さ
れ
る
た
め
直
感
的
な
意
思
決
定
に
も

役
立
ち
ま
す
。

　

さ
ら
に
、
ポ
イ
ン
ト
カ
ー
ド
や
会
員

情
報
を
Ｇ
Ｉ
Ｓ
上
で
メ
ッ
シ
ュ
ご
と
に

集
計
す
れ
ば
、
利
用
顧
客
が
ど
の
エ
リ

ア
に
存
在
し
て
い
る
か
を
明
確
に
把
握

で
き
ま
す
。

　

こ
れ
に
よ
り
、
現
時
点
で
の
商
圏
内

顧
客
の
「
偏
り
」
や
「
空
白
エ
リ
ア
」

が
可
視
化
さ
れ
ま
す
。

　

特
に
、
顧
客
が
存
在
し
な
い
エ
リ
ア

が
出
店
圏
内
に
含
ま
れ
る
場
合
、
そ
こ

が
単
に
未
開
拓
な
の
か
、
そ
も
そ
も
ニ

ー
ズ
が
な
い
の
か
を
判
断
す
る
う
え
で

貴
重
な
手
が
か
り
と
な
り
ま
す
。

　

顧
客
分
布
の
可
視
化
は
、
既
存
店
舗

の
補
完
的
な
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
だ
け
で

は
な
く
、
出
店
余
地
の
見
極
め
に
も
大

い
に
役
立
ち
ま
す
。

大
き
く
変
わ
る
た
め
、
競
合
の
存
在
を

無
視
し
た
推
計
は
現
実
と
乖
離
す
る
リ

ス
ク
を
は
ら
み
ま
す
。

④
出
店
残
存
ポ
テ
ン
シ
ャ
ル
の
確
認

　

売
上
予
測
を
立
て
る
際
に
は
、
出
店

対
象
エ
リ
ア
の
出
店
残
存
ポ
テ
ン
シ
ャ

ル
（
市
場
と
し
て
残
り
何
店
舗
が
成
立

す
る
の
か
）
か
ら
の
需
給
バ
ラ
ン
ス
の

視
点
も
必
要
で
、
そ
れ
に
よ
り
戦
略
的

な
判
断
が
可
能
と
な
り
ま
す
。

　

こ
う
し
た
各
種
の
観
点
か
ら
あ
ら
か

じ
め
推
計
を
行
う
こ
と
で
主
観
や
希
望

的
観
測
に
頼
る
の
で
は
な
く
、
デ
ー
タ

に
裏
打
ち
さ
れ
た
定
量
的
な
意
思
決
定

へ
と
近
づ
け
る
こ
と
が
で
き
ま
す
。

　

さ
ら
に
、
こ
う
し
た
数
値
に
基
づ
く

推
計
に
加
え
、
現
地
で
の
観
察
や
地
域

特
性
に
基
づ
い
た
定
性
的
な
理
解
を
あ

わ
せ
て
活
用
す
る
こ
と
で
、
実
行
可
能

性
の
高
い
出
店
判
断
が
実
現
し
ま
す
。

【
成
功
事
例
】
実
勢
商
圏
調
査
で

判
断
ス
ピ
ー
ド
を
強
化

　

全
国
展
開
す
る
某
飲
食
チ
ェ
ー
ン
で

は
、
関
東
に
あ
る
既
存
店
舗
数
店
で
来

実
務
で
使
え
る

推
計
チ
ェ
ッ
ク
リ
ス
ト

　

出
店
前
の
売
上
推
計
に
お
い
て
精
度

と
現
実
性
を
高
め
る
た
め
に
は
、
以
下

の
①
〜
④
に
示
す
、
重
要
な
観
点
を
事

前
に
確
認
し
て
お
く
こ
と
が
欠
か
せ
ま

せ
ん
。

① 

既
存
店
舗
が
持
つ
商
圏
特
性
を
把
握

し
て
い
る
か

　

こ
れ
が
出
発
点
で
す
。
商
圏
の
広
さ

や
来
店
者
の
属
性
、
売
上
構
成
な
ど
を

理
解
し
て
い
な
け
れ
ば
、
新
た
な
出
店

エ
リ
ア
と
の
比
較
や
妥
当
性
の
評
価
が

困
難
に
な
り
ま
す
。

② 

出
店
候
補
地
は
過
去
に
成
功
し
て
い

る
地
域
や
店
舗
と
類
似
し
て
い
る
か

　

こ
の
見
極
め
も
重
要
で
、
人
口
構
成

や
交
通
導
線
、
競
合
状
況
な
ど
の
観
点

か
ら
、
ど
の
程
度
既
存
事
例
と
一
致
し

て
い
る
か
を
確
認
す
る
こ
と
で
、
よ
り

現
実
的
な
推
計
が
可
能
と
な
り
ま
す
。

③ 

地
域
ご
と
に
異
な
る
競
合
店
の
影
響

力
を
加
味
し
て
い
る
か

　

こ
の
視
点
も
欠
か
せ
ま
せ
ん
。
同
じ

業
態
で
も
立
地
に
よ
っ
て
競
合
強
度
は
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店
調
査
を
実
施
し
ま
し
た
。

・
店
頭
ア
ン
ケ
ー
ト
形
式
で
4
日
間

・
計
２
０
０
名
の
来
店
客
が
対
象

・�

来
店
目
的
や
居
住
地
、
次
の
訪
問
先

な
ど
を
ヒ
ア
リ
ン
グ

・
実
勢
商
圏
を
Ｇ
Ｉ
Ｓ
上
で
可
視
化

　

調
査
結
果
は
、
当
初
の
想
定
と
異
な

り
来
店
者
の
多
く
は
通
勤
前
の
早
朝
利

用
が
中
心
で
、
平
日
夕
方
の
帰
宅
時
間

帯
に
は
利
用
が
少
な
い
こ
と
が
判
明
し

ま
し
た
。

　

特
に
、
ビ
ジ
ネ
ス
街
や
駅
周
辺
で
は

そ
の
傾
向
が
顕
著
で
あ
り
、
朝
の
利
用

ニ
ー
ズ
は
強
い
が
、
夜
間
の
集
客
に
は

課
題
が
あ
る
こ
と
が
浮
き
彫
り
に
な
っ

た
の
で
す
。

　

一
方
で
、
住
宅
街
や
大
学
周
辺
な
ど

の
立
地
で
は
、
昼
〜
夕
方
の
利
用
が
安

定
し
て
お
り
、
出
店
戦
略
の
柔
軟
な
使

い
分
け
が
求
め
ら
れ
る
こ
と
も
明
ら
か

に
な
り
ま
し
た
。

　

ま
た
、
日
中
の
来
店
者
は
近
隣
で
の

業
務
や
移
動
途
中
に
立
ち
寄
る
休
憩
利

用
が
多
数
を
占
め
て
い
ま
し
た
。

　

こ
の
よ
う
な
動
線
デ
ー
タ
を
元
に
検

討
中
だ
っ
た
出
店
候
補
物
件
で
は
、
充

分
に
顧
客
を
取
り
込
め
な
い
こ
と
を
確

認
し
、
出
店
判
断
を
変
更
。
さ
ら
に
推

測
商
圏
か
ら
出
店
残
存
ポ
テ
ン
シ
ャ
ル

の
高
い
エ
リ
ア
を
再
評
価
し
て
、
出
店

の
意
思
決
定
を
迅
速
化
し
ま
し
た
。

　

そ
の
結
果
、
同
社
で
は
年
間
の
目
標

店
舗
数
を
無
理
な
く
達
成
す
る
こ
と
に

成
功
し
ま
し
た
。

導
入
の
現
実
に
向
け
た

費
用
と
選
定
の
ポ
イ
ン
ト

　

一
般
的
な
Ｇ
Ｉ
Ｓ
ツ
ー
ル
の
費
用
は

年
額
6
万
〜
１
０
０
万
円
以
上
と
幅
広

く
、
導
入
の
ハ
ー
ド
ル
は
一
律
で
は
あ

り
ま
せ
ん
。
最
近
で
は
ク
ラ
ウ
ド
型
や

SaaS

型
の
Ｇ
Ｉ
Ｓ
も
多
く
、
初
期
費

用
を
抑
え
て
導
入
で
き
る
サ
ー
ビ
ス
も

登
場
し
て
い
ま
す
。

　

一
方
、
パ
ッ
ケ
ー
ジ
型
Ｇ
Ｉ
Ｓ
で
は

「
多
機
能
す
ぎ
て
使
い
こ
な
せ
な
い
」
や

「
不
要
な
機
能
が
多
い
」
と
い
う
声
も

挙
が
っ
て
お
り
、
導
入
後
に
定
着
し
な

い
ケ
ー
ス
も
見
ら
れ
ま
す
。

　

そ
の
た
め
、
Ｇ
Ｉ
Ｓ
導
入
に
あ
た
っ

て
は
、
自
社
の
業
種
・
業
態
、
戦
略
に

応
じ
た
分
析
機
能
に
絞
り
込
み
、
カ
ス

し
ま
す
。

　

さ
ら
に
「
競
合
・
需
要
・
供
給
の
バ

ラ
ン
ス
」
や
「
定
量
と
定
性
の
ギ
ャ
ッ

プ
」
を
浮
き
彫
り
に
す
る
こ
と
で
、
戦

略
的
な
ポ
ジ
シ
ョ
ニ
ン
グ
の
意
思
決
定

を
強
力
に
後
押
し
し
ま
す
。

　

こ
う
し
た
仮
説
と
検
証
を
、
地
図
上

で
ス
ピ
ー
デ
ィ
に
繰
り
返
し
て
い
く
こ

と
に
よ
り
、
失
敗
の
リ
ス
ク
を
最
小
限

に
抑
え
つ
つ
、
成
功
の
確
度
を
高
め
る

こ
と
が
可
能
に
な
り
ま
す
。

　

そ
れ
こ
そ
が
、
変
化
が
速
く
人
口
減

少
が
進
む
社
会
に
お
い
て
求
め
ら
れ
る

市
場
推
計
の
あ
り
方
で
あ
り
「
数
字
が

判
断
を
支
え
る
時
代
」
の
意
思
決
定
の

原
則
な
の
で
す
。

　

今
、
日
本
社
会
は
、
技
術
革
新
の
加

速
と
と
も
に
消
費
行
動
も
目
ま
ぐ
る
し

く
変
化
し
、
一
方
で
人
口
は
確
実
に
減

少
し
て
い
く
「
変
化
の
激
し
い
縮
小
社

会
」
と
い
え
ま
す
。

　

こ
の
よ
う
に
社
会
が
激
し
く
変
化
す

る
時
代
に
は
、
過
去
の
成
功
体
験
や
慣

習
に
頼
る
だ
け
で
は
通
用
せ
ず
、
デ
ー

タ
に
基
づ
い
た
仮
説
検
証
と
戦
略
的
な

選
択
と
集
中
こ
そ
が
、
意
思
決
定
の
鍵

と
な
り
ま
す
。

タ
マ
イ
ズ
性
や
操
作
性
も
含
め
て
慎
重

に
選
定
す
る
こ
と
が
重
要
で
す
。

　

ま
た
、
導
入
後
の
操
作
研
修
や
テ
ン

プ
レ
ー
ト
活
用
を
通
じ
て
、
出
店
に
関

わ
る
分
析
部
門
だ
け
で
は
な
く
、
店
舗

開
発
や
営
業
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
な
ど

現
場
部
門
全
体
で
運
用
で
き
る
体
制
を

整
え
る
こ
と
が
、
効
果
を
最
大
限
に
引

き
出
す
鍵
と
な
り
ま
す
。

　

特
に
、
テ
ン
プ
レ
ー
ト
を
活
用
す
る

こ
と
で
、
関
係
者
全
員
が
同
じ
目
線
で

状
況
を
把
握
し
や
す
く
な
り
、
理
解
の

深
ま
り
と
情
報
の
共
有
認
識
が
促
進
さ

れ
ま
す
。

【
ま
と
め
】

数
字
が
判
断
を
支
え
る

　

市
場
の
大
き
さ
は
「
な
ん
と
な
く
」

で
は
測
れ
ま
せ
ん
。
限
ら
れ
た
リ
ソ
ー

ス
の
中
で
精
度
の
高
い
判
断
を
下
す
た

め
に
は
、
簡
易
モ
デ
ル
と
Ｇ
Ｉ
Ｓ
の
併

用
が
極
め
て
有
効
で
す
。

　

Ｇ
Ｉ
Ｓ
は
、
地
理
情
報
と
統
計
デ
ー

タ
を
組
み
合
わ
せ
る
こ
と
で
、
感
覚
や

経
験
だ
け
で
は
見
え
に
く
い
市
場
の
実

態
を
「
地
図
」
と
「
数
字
」
で
可
視
化


